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Investigacion aplicada a evaluacion y planeacion de medios

Clave Semestre Créditos Campo de conocimiento:
Mercadotecnia
7°-8° 8 Eje de formacion:
Profesionalizacién
Modalidad | Curso ( X)Taller( ) Lab ()
Tipo T(X) P() TIP()
Seminario ( ) Otros (especificar)
Caracter Obligatorio ( ) Optativo (X )
Horas
ObligatorioE( )  Optativo E ( )
Duracion
(Namero de 16 Semana Semestre
semanas)
Teédricas: 4 Tedricas: 64
Practicas: 0 Practicas: 0
Total 4 Total 64
Seriacion
Ninguna ( X )

Obligatoria ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente

Indicativa ( )

Asignatura antecedente

Asignatura subsecuente
Objetivo general:

Al finalizar el curso, el alumnado identificara la importancia de la investigacion de medios, asi como la

contribucién de IBOPE AGB como empresa proveedora de informacion para la planeacion, evaluacion y toma
de decisiones de los principales actores de la industria de medios.
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Objetivos particulares:

Al finalizar la unidad, el alumnado:

ok~

Conocera los antecedentes y evolucién de los medios de comunicacion.

Conocera los distintos medios de difusion publicitaria y su aplicacién en el mercado.
Conocera las metodologias mas importantes de la comunicacion.

Conocera los conceptos basicos relacionados con la audiencia e inversién publicitaria.
Llevara a cabo un caso practico que le permitira reforzar los conocimientos adquiridos.

indice tematico

Unidad

Horas
Tema Semestre

Tedricas Practicas

Introduccioén 8 0

Industria de medios 16

Metodologias 14

o

Conceptos basicos de medios 14

o

o (AW N

Caso Practico 12

o

Total 64

Contenidos tematicos

Subtemas

Temas

—

Introduccion

1.2.

. Antecedentes: evolucién de los medios de comunicacién y la investigacién de los

mismos.
Evolucion de las metodologias para medir el rating

Industria de medios

2.1.
2.2.
2.3.
24.
2.5.

De la agencia de publicidad a la agencia de medios
Medios de difusion publicitaria

Agencias de Investigacion

El anunciante: In house o Agencia

Asociaciones

Metodologias

3.1.
3.2.
3.3.
34.
3.5.
3.6.

Television
Ad Spend
Radio
Outdoors
Internet
TGl
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4. Conceptos basicos de medios

4.1. Audiencia

4.1.1. Television

4.1.2. Radio

4.1.3. Outdoors

4.1.4. Internet

4.2. Inversion Publicitaria

5. Caso Practico

Estrategias didacticas

o] (o) o] (o) o] (o) ]

Exposicion

Trabajo en equipo

Lecturas

Trabajo de investigacion
Aprendizaje por proyectos
Aprendizaje basado en problemas
Casos de ensefianza

Evaluacion del aprendizaje

(o] o (o] (0] (o]

Examenes parciales
Examen final
Trabajos y tareas
Presentacion de tema
Participacion en clase

Perfil profesiografico del docente

Titulo o grado Licenciatura en Administracion, Mercadotecnia o equivalente. Es deseable contar

con estudios de posgrado.

Experiencia docente | Minima de 2 afios en educacion media superior, superior 0 posgrado.

Otras caracteristicas | Conocimientos en Investigacion de medios, publicidad y comunicacion.

Para profesores(as) de nuevo ingreso:

Haber aprobado el “Curso Fundamental para profesores de Nuevo Ingreso
(Didactica Basica)” que imparte la Facultad de Contaduria y Administracion, asi
como cubrir satisfactoriamente los requisitos impuestos por el departamento de
seleccion y reclutamiento de la Facultad de Contaduria y Administracion.

Para profesores(as) que ya imparten clases en la Facultad:

Haber participado recientemente en cursos de actualizacion docente y de
actualizacién disciplinar con un minimo de 20 horas.
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