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OBJETIVO: EL ALUMNO EXAMINARA LAS RELACIONES ENTRE EL SISTEMA

POLITICO Y EL SISTEMA ELECTORAL A FIN DE UBICAR LAS
DIFERENCIAS ESTRATEGICAS QUE SE UTILIZAN EN LAS
CAMPANAS POLITICAS.

NUmero | jyidad 1 Partidos, Elecciones y Democracia

de

horas

22

Objetivo: El alumno describira las acciones politicas mediante las cuales gobierno, partidos y
politicos adquieren legitimidad y legalidad para conducir los problemas del
Estado y su responsabilidad frente a los electores.

1.1. Procesos electorales
1.2. Legislacion electoral
1.3. Reforma electoral




Numero

Unidad 2 Las Campanas y la Democracia

de horas
2 Objetivo: El alumno distinguira las estrategias y tacticas de campaias electorales por nivel
de eleccion, electorado, candidato, opositores, recursos, informacion y
propaganda.
2.1. Las campaiias politicas
2.2. Estructura y organizacion de las campafias
2.3. Plan y estrategias de campafia
Numero | tridad 3 La Comunicacién Persuasiva
de horas
20 Objetivo: El alumno examinara los elementos de la comunicacion persuasiva, asi como su

informacion en las contiendas electorales.

3.1. Informacion y propaganda
3.2. Medios de comunicacion y procesos electorales
3.3. Medios, mensajes y electores

3.4. Los escenarios electorales
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SUGERENCIAS DIDACTICAS

e Exposicion del docente.
e Conferencias de expertos.
e Exposicion en grupos.

SUGERENCIAS DE EVALUACION

Examenes por tema.

Elaboracion de trabajos.

Examen final.

Participacion en clase.

Fichas de trabajo (textual, mixta, de resumen, etc).

PERFIL PROFESIOGRAFICO

Licenciado en Ciencias Politicas y Administracion Publica, Licenciado en Sociologia o carreras
afines.



