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OBJETIVO: EL ALUMNO EXAMINARÁ LAS  RELACIONES ENTRE EL SISTEMA 

POLÍTICO Y EL SISTEMA ELECTORAL A FIN DE UBICAR LAS 

DIFERENCIAS ESTRATÉGICAS QUE SE UTILIZAN EN LAS 

CAMPAÑAS POLÍTICAS. 

 

 

Número 

de horas 
Unidad 1  Partidos, Elecciones y Democracia 

  

 

22 

Objetivo: El alumno describirá las acciones políticas mediante las cuales gobierno, partidos y 

políticos adquieren legitimidad y legalidad para conducir los problemas del 

Estado y su responsabilidad frente a los electores. 

  

 1.1.  Procesos electorales 

 1.2.  Legislación electoral 

 1.3.  Reforma electoral 

 

  



Número 

de horas 
Unidad 2  Las Campañas y la Democracia 

  

22 Objetivo: El alumno distinguirá las estrategias y tácticas de campañas electorales por nivel 

de elección, electorado, candidato, opositores, recursos, información y 

propaganda. 

  

 2.1.  Las campañas políticas 

 2.2.  Estructura y organización de las campañas 

 2.3.  Plan y estrategias de campaña 

 

 

Número 

de horas 
Unidad 3  La Comunicación Persuasiva 

  

20 Objetivo: El alumno examinará los elementos de la comunicación persuasiva, así como su 

información en las contiendas electorales. 

  

 3.1.  Información y propaganda 

 3.2.  Medios de comunicación y procesos electorales 

 3.3.  Medios, mensajes y electores 

 3.4.  Los escenarios electorales 
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SUGERENCIAS DIDÁCTICAS 
 

 Exposición del docente. 

 Conferencias de expertos. 

 Exposición en grupos.  

 

 

SUGERENCIAS DE EVALUACIÓN 

 
 Exámenes por tema. 
 Elaboración de trabajos. 
 Examen final. 
 Participación en clase. 
 Fichas de trabajo (textual, mixta, de resumen, etc). 

 
 

PERFIL PROFESIOGRÁFICO 

 

Licenciado en Ciencias Políticas y Administración Pública, Licenciado en Sociología o carreras 

afines. 
 


