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Modalidad: Curso Duracién del programa: 16 semanas

Seriacion: No( )Si(x) Obligatoria ( ) Indicativa(x)
Asignatura antecedente: Ninguna
Asignatura subsecuente: Ninguna

Objetivo general:

Analizar los procesos de creacion y disefio de una marca y de una campaiia publicitaria, haciendo énfasis en
la importancia de comunicar, motivar y persuadir a los usuarios y/o consumidores potenciales sobre la
imagen de productos o servicios, con el fin de producir un proyecto publicitario que capture la atencion del
publico y genere un cambio conductual.

Objetivos especificos:

oo~

|dentificar y aplicar los procesos para el disefio de imagen de una variedad de productos y servicios.
Analizar los antecedentes historicos del desarrollo de las marcas comerciales.

Describir los procedimientos de construccion de una marca comercial.

|dentificar y disefiar estrategias de comunicacion publicitaria.

Aplicar los fundamentos teérico-metodoldgicos de la publicidad en conjuncidn con la formula AIDCA para
el desarrollo de un proyecto publicitario.

Proponer la estrategia proyectual de una camparia publicitaria.

indice Tematico

Unidad Tema ___Horas
Teodricas Practicas

1 Definicion y clasificacion de campana publicitaria 2 5

2 Tipos de campana 6 12

3 Concepto de marca 2 5

4 Elementos constitutivos de la marca 3 5

5 Arquitectura y extension de la marca 3 5
Total de horas: 16 32

Suma total de horas: 48




Contenido Tematico

Unidad

Temas y subtemas

Definicion y clasificacion de camparia publicitaria
1.1 Publicidad actual.

1.2 Definiciones y autores en la actualidad.

1.3 Clasificacion de la camparia publicitaria.

1.4 Funciones de la campania publicitaria.

1.5 Planeacion de la campana publicitaria.

Tipos de campana
2.1 Campaiia corporativa e institucional.
2.1.1 Construccion y mantenimiento de la imagen a largo plazo.
2.1.2 Vision de confianza y modernidad.
2.1.3 Recursos, elementos e historia de la empresa.
2.2 Camparia de lanzamiento.
2.2.1 Presentacion inicial ante el mercado y los consumidores.
2.2.2 Anunciar directamente al producto/servicio y los beneficios de éste.
2.3 Campaiia de mantenimiento.
2.3.1 Mantener |la imagen de marca de un producto.
2.3.2 Conservar la presencia en el mercado y los consumidores.
2.3.3 Estrategia creativa para anunciar directamente el producto o servicio.
2.3.4 Estrategia de medios.
2.4 Campana de relanzamiento.
2.4.1 Creacidn de una camparia de relanzamiento.
2.4.2 Investigacion de mercados.
2.4.3 Estrategia creativa.
2.4 4 Estrategia de medios.
2.5 Camparia de posicionamiento
2.5.1 Estrategia con la finalidad de mejorar la imagen del producto o servicio.
2.5.2 Investigacion de mercados.
2.5.3 Estrategia creativa.
2.5.4 Estrategia de medios.
2.6 Campanas sociales.
2.6.1 Estrategias para generar impacto social.
2.6.2 Enfoque social.
2.6.3 Analisis de la situacion.
2.6.4 Estrategia creativa.
2.6.5 Estrategia de medios.
2.7 Campaiia politica.
2.7.1 Construir, mantener o mejorar la imagen de marca de una persona.
2.7.2 Andlisis de la situacion.
2.7.2 Estrategia de la campania.
2.7.3 Estrategia creativa.
2.7.4 Estrategia de medios.

Concepto de marca

3.1 ¢ Qué es una marca?

3.2 El nacimiento de las marcas.
3.3 El valor de las marcas.

3.4 Las marcas en la era industrial.




Elementos constitutivos de la marca
4.1 Nombre.

4.2 Simbolo.

4.3 Eslogan.

4 4.4 Colores.

4.5 Envases.

4.6 Personas y personajes.

4.7 Melodias.

4.8 Otros recursos sensoriales.

Arquitectura y extension de la marca

5.1 Definicion.

5 5.2 Objetivos.

5.3 Gestion.

5.4 Estrategia de 360° y sus aplicaciones.
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Sugerencias didacticas:
Exposicion oral
Exposicion audiovisual
Ejercicios dentro de clase
Ejercicios fuera del aula
Lecturas obligatorias
Trabajo de investigacion

Practicas de campo

Otras: Aprendizaje Basado en Proyectos

Mecanismos de evaluacion del aprendizaje:

Examenes parciales (x)
Trabajos y tareas fuera del aula (x)
Exposicion de seminarios por los alumnos  (x)
Participacion en clase (x)
Asistencia (x)
Otras: Evaluacion de proyectos (x)

Perfil profesiografico:

Licenciado en Disefo Grafico, Licenciado en Disefio y Comunicacion Visual , con experiencia docente y

laboral dentro del campo del disefio, con conocimientos en produccion, artes graficas, administracion,
gestion, consultoria, mercadotecnia , publicidad y actividades empresariales.




