UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS
PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURAEN
DISENO Y COMUNICACION VISUAL
Programa de la asignatura

Laboratorio de Disefio en Edicion Grafica |

Clave: Semestre: | Campo de conocimiento: No. Créditos:
5° Desarrollo Profesional, Investigacion-Produccion 8
Caracter: Obligatoria de eleccion Horas Horas por semana Total de Horas
L - Teoria: | Practica:
Tipo: Teorico-Practica 5 4 6 9%
Modalidad: Laboratorio Duracion del programa: 16 semanas

Seriacion: No( )Si(x) Obligatoria ( ) Indicativa ( x)
Asignatura antecedente: Ninguna
Asignatura subsecuente: Laboratorio de Disefio en Edicion Gréafica |l

Objetivo general:
Analizar los fundamentos teéricos y practicos de la edicion grafica en el disefio y la comunicacion visual para
aplicarlos en el disefio y desarrollo de proyectos de postal ilustrada y libro de texto corrido.

Objetivos especificos:

1. Analizar y aplicar los conceptos de edicion y edicion grafica en una postal ilustrada y en la portada de un libro
de texto corrido.

2. Explorar el proceso editorial de un libro de texto corrido en sus cuatro etapas: edicion, disefio, produccion y

comercializacion.

Efectuar una investigacion para fundamentar el disefio editorial de una obra.

Practicar con la conceptualizacion de ideas aplicada a problemas de comunicacion visual.

Formular soluciones profesionales de tipografia, disefio editorial y comunicacion visual en rango de entrada.

Aplicar técnicas y ejercicios de redaccion para la publicacion de textos.

Analizar las caracteristicas de los mensajes y del publico objetivo para la redaccion de textos.

Analizar las funciones especificas y el flujo de trabajo de un equipo editorial.

Seleccionar los medios y recursos mas adecuados en concordancia con los requerimientos de cada proyecto.

10 Elaborar maquetas de presentacion que resulten profesionales y convincentes.

11. Determinar opciones de proveedores, financiamiento y distribucion.

12. Practicar la promocion y distribucion como parte de la etapa final del proceso editorial (comercializacion).

13. Promover la reflexion en torno a los procesos de investigacion-produccion en edicion grafica.

©oNo Ok W

indice Tematico

Unidad Tema __Horas __
Tedricas | Practicas
1 Proyecto editorial: Postal ilustrada 16 32
Proyecto editorial: Libro de texto corrido 16 32
Total de horas: 32 64
Suma total de horas: 96




Contenido Tematico

Unidad

Temas y subtemas

Proyecto editorial: Postal ilustrada
1.1 Analisis del problema.
1.1.1 Quién quiere publicar.
1.1.2 Razones para publicar.
1.1.3 Publico objetivo.
1.1.4 Cbdigos visuales y culturales del publico objetivo.
1.1.5 Contexto para la publicacion.
1.1.6 Recursos humanos, técnicos, materiales y financieros disponibles.
1.1.7 Férmula de impresion (f/v), y numero de ejemplares.
1.2 Acopio de informacion y documentacion.
1.3 Seleccidn de colaboradores.
1.4 Conceptualizacion.
1.5 Redaccion de encabezados y textos complementarios.
1.6 Créditos y aspectos legales.
1.7 Bocetaje.
1.8 Eleccion de formato (proporciones, medidas y orientacion)
1.8.1 Elementos formales.
1.8.2 Elementos conceptuales y narrativos.
1.8.3 Elementos iconicos. Calidad gréafica.
1.8.4 Elementos verbales. Paleta tipografica. Jerarquia, sintaxis y retorica visual.
1.9 Disefio final. Maqueta de presentacion.
1.10 Calculo de costos
1.11 Produccion: materiales, acabados, tirada, medios de reproduccion.
1.12 Distribucion.

Proyecto editorial: Libro de texto corrido
2.1 Analisis del problema.
2.1.1 Quién quiere publicar.
2.1.2 Razones para publicar.
2.1.3 Publico objetivo.
2.1.4 Codigos visuales y culturales del publico objetivo.
2.1.5 Contexto para la publicacién.
2.1.6 Recursos humanos, técnicos, materiales y financieros disponibles.
2.1.7 Férmula de impresion (f/iv), y nimero de ejemplares.
2.2 Experimentacion, conveniencia, viabilidad.
2.2.1 Presentacion y acabados: impacto en la aceptacion de la obra.
2.2.2 Rustica.
2.2.3 Tipos de cubiertas.
2.2.4 Costuras.
2.2.5 Acabados.
2.3 Créditos y aspectos legales.
2.4 Acopio de informacion y documentacion.
2.5 Conceptualizacion editorial de la obra.
2.6 Redaccion de textos complementarios y promocionales.
2.7 Bocetaje.
2.7.1 Analisis de pliegos extendidos
2.7.2 Submultiplos de pliego y tipos de doblez. Pinzas, medianiles y otras areas no utilizables.
2.7.3 Cuademnillos, tipos de encuadernacion, imposicion.




2.7.4 Formato: proporciones, medidas, orientacion.
2.7.5 Margenes. Caja tipografica.
2.7.6 Paginas preliminares. Apéndices. Colofon.
2.7.7 Elementos graficos auxiliares: plecas, filetes, marcos, ornamentos, cornisas, folios, etc.
2.7.8 Microtipografia para texto corrido.
2.7.8.1 Paleta, serie y poéliza tipografica.
2.7.8.2 OpenType.
2.7.8.3 Mancha tipografica.
2.7.8.4 Formatos de parrafo.
2.7.8.5 Calidad de la lectura.
2.7.9 Ortotipografia y convenciones editoriales.
2.7.10 Portada. Elementos iconicos. Calidad grafica.
2.8 Disefio final. Magueta de presentacion.
2.9 Calculo de costos.
2.10 Opciones de produccion.
2.11 Mecanismo de distribucion.
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Sugerencias didacticas: Mecanismos de evaluacion del aprendizaje:
Exposicion oral (x)

Exposicion audiovisual (x) Examenes parciales (x)
Ejercicios dentro de clase (x) Examen final escrito (x)
Ejercicios fuera del aula (x) Trabajos y tareas fuera del aula (x)
Seminarios () Exposicion de seminarios por los alumnos ()
Lecturas obligatorias (x) Participacion en clase (x)
Trabajo de investigacion (x) Asistencia (x)
Practicas de Laboratorio-Taller o laboratorio ( ) Seminario ()
Practicas de campo () Otras: Evaluacion de proyecto ()
Otras: Aprendizaje basado en proyectos  (x)

Perfil profesiografico:
Licenciado en Disefo Grafico, Comunicacion Visual o en Disefio y Comunicacion Visual con experiencia en edicion
grafica, disefio editorial y como docente.




