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Objetivo general:
Analizar y aplicar los fundamentos teéricos de la mercadotecnia y la publicidad para organizar y desarrollar un
proyecto de disefio basado en modelos tedricos publicitarios que requieran del desarrollo de la imagen.

Objetivos especificos:

1. ldentificar los elementos integradores y conceptos basicos de la mercadotecnia y la publicidad asi como su
vinculo con el disefio grafico.

Determinar las caracteristicas del mercado y las fases de su proceso de investigacion.
Analizar e identificar los diversos tipos de consumidores y el proceso de la decision de compra.
|dentificar las caracteristicas, clasificaciones y las diversas etapas de la vida de un producto.
Reconocer el rol del disefiador en el ambito publicitario.

Analizary aplicar el proceso creativo propio de la publicidad.

Analizar y aplicar el analisis FODA como solucion estratégica.

Determinar los medios mas adecuados para el desarrollo de una estrategia publicitaria.
Determinar el rol del disefio dentro de la mercadotecnia y la publicidad.

©oOoNo Ok wio

indice Tematico

Unidad Tema __Horas __
Tedricas | Practicas
1 Mercadotecnia y publicidad 2 2
2 El mercado 2 2
3 | El consumidor 2 2
4 | El producto 2 2
5 | Mensaje grafico publicitario 2 2
6 | Comunicacion publicitaria 3 3
7 | Disefio aplicado a la mercadotecnia y la publicidad 3 3
Total de horas: 16 16
Suma total de horas: 32




Contenido Tematico

Unidad Temas y subtemas

Mercadotecnia y publicidad
1.1 Concepto de mercadotecnia.
1.1.1 Antecedentes.
1.1.2 Concepto y definicion.
1.1.3 Caracteristicas de la mercadotecnia.
1.1.4 Tipos de mercadotecnia.
1.1.5 Mercadotecnia y disefio grafico.
1.2 Concepto de publicidad.
1.2.1 Antecedentes y origenes de la publicidad.
1.2.2 Conceptos de publicidad.
1.2.3 Definicion de publicidad.
1.2.4 Tipos de publicidad.

El mercado
2.1 El mercado y su segmentacion.
2.1.1 Concepto y definicion de mercado.
2.1.3 Tipos de mercado.
2.1 4 Caracteristicas del mercado.
2.1.5 Segmentacion.
2.2 Investigacion de mercado.
2.2.1 Factores para realizar una investigacion.
2.2.2 Contextos sociales, politicos y culturales.
2.2.3 Metodologia de la investigacion.
2.2.4 Planeacion y determinacion de objetivos.
2.2.5 Escenarios de investigacion (produccion, ventas, social, marketing, negocios,
publicitarios).
2.2.6 Tipos de investigacion (cuantitativa, cualitativa).

El consumidor

3.1 Caracteristicas del consumidor.

3.3 Consumidores reales y potenciales (variables de influencia).
3.4 Clasificacion socio-econdmica y de pertenencia.

3.5 Clasificacion y rol de motivos.

3.6 Conducta y toma de decision del consumidor.

3.7 Diferencia entre consumidor y cliente.

3.8 El proceso de compra.

El producto

4.1 Clasificacion de productos.

4.2 Las 5 “Ps” de la mercadotecnia (producto, precio, plaza, promocion, package).
4 4.3 El ciclo de vida del producto.

4 4 Estrategias de mercadotecnia segun el producto.

4.5 Nuevos productos.

Mensaje grafico publicitario

5.1 Disefio del mensaje.

5.2 Contenido del mensaje.

5 5.3 Estructura del mensaje.

5.3.1 Caracteristicas del mensaje.

5.3.2 Caracteristicas de un eslogan.
5.3.3 Situaciones receptivas del mensaje.




5.3.4 Génesis del mensaje.
5.3.5 Estrategia de la imagen y el pensamiento.
5.3.6 Brevedad, un axioma del mensaje.
5.4 Personaje publicitario, figura publica o jymmic.
9.5 Fuente del mensaje.
5.6 Percepcion del mensaje.

Comunicacion publicitaria
6.1 Comunicacién de masas.
6.2 Comunicacion persuasiva.
6.3 Los canales de comunicacion.
6.4 Canales impersonales.
6.4.1 Medios impresos.
6.4.2 Medios audiovisuales.
6.4.3 Medios de transferencia electronica.
6.4.4 Medios de exhibicion.
6.5 Plan de medios.

Disefo aplicado a la mercadotecnia y la publicidad
7.1 Definicion y objetivos.
7.2 Funcion del disefiador grafico en la mercadotecnia y la publicidad.
7.3 Proceso del disefio dentro de la mercadotecnia y la publicidad.
7.4 Estrategia visual.
7.4.1 Capturar la mirada.
1.4.2 Identificacion con el receptor.
7.5 Percepcion iconica.
7.6 Disefio y comunicacion.
7.6.1 El mensaje gréfico.
7.6.2 La recepcion del mensaje.
7.7 La atencion e interés.
7.8 Estimulo del mensaje.
7.8.1 Perfil de los mensajes.
71.8.2 Lectura textual.
7.8.3 Imagen.
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Sugerencias didacticas: Mecanismos de evaluacion del aprendizaje:
Exposicion oral (x)

Exposicion audiovisual (x) Examenes parciales (x)
Ejercicios dentro de clase (x) Examen final escrito (x)
Ejercicios fuera del aula (x) Trabajos Y tareas fuera del aula (x)
Seminarios () Exposicion de seminarios por los alumnos ()
Lecturas obligatorias (x) Participacion en clase (x)
Trabajo de investigacion (x) Asistencia (x)
Practicas de Laboratorio-Taller o laboratorio(x) Seminario ()
Practicas de campo () Otras: Evaluacion de proyecto ()
Otras: Aprendizaje basado en proyectos ()

Perfil profesiografico:
Licenciado en Disefio Grafico, Comunicacion Visual o en Disefio y Comunicacion Visual con experiencia docente y
conocimientos en produccion, artes graficas, administracion, mercadotecnia y publicidad.




